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(پیشگفتار)1

گزارشدرباره

زمینهدرینودژتیمفعالیت هایحاصلگزارشاین.می باشدایرانآنلاینتبلیغاتدرتقلبزمینهدرگزارشنخستینشماست،رویپیشکهگزارشی

اینفعالینیرساوتبلیغ دهندهکارهایوکسببهرسانیآگاهی هدفباوبودهگذشتهسالدرایرانآنلاینتبلیغاتصنعتدردادهرختقلب هایکشف

.استشدهمنتشرصنعت

تحلیلوجمع آوریدژینومختلفسرویس هایتوسطگذشتهسالیکطولدرآنداده هایکهشدخواهیدروبهروآمارهاییباگزارشایندر

آمدهبدستآن هاوبسایتدرشدهداده قراراسکریپتکمکباو((Advertisersتبلیغ دهندگانتبلیغاتیکمپین هایحیندرمذکورداده های.شده اند

تبلیغاتتبلیغاتی،بنرهاینظیرآنلاینتبلیغاتانواعرویگرفتهصورتکلیک هایواسطهبهکههستندسشن هاییتحلیلنتایجواقعدرداده هااین.است

درصدی۴۰تا۲۰ینب*کلیکبهسشننرختفاوتاستگفتنی.استشدهایجادتبلیغ دهندگانوبسایتروی...واجتماعیشبکه هایتبلیغاتویدیویی،

.استنشدهلحاظگزارشایندربوده اندمواجهآنباشدهمطالعهکار هایوکسبکه

آنلاینتبلیغاتصنعتزمانی،بازهاینازنیمیدراستگفتنی.گرفته اندقراربررسیمورد۱۴۰۲شهریورتا۱۴۰۱شهریورزمانیبازهدرمذکورداده های

وفرازپرروز‌هایایرانیکار‌هایوکسبومردماقتصادیوضعیتواینترنتوضعیتاجتماعی،وضعیتنظیرمختلفیپارامتر‌هایازتبعیتبهایران

آنلاینتبلیغاتعتصنتااستبرآنحاضرگزارش.بودغافلگزارشنتایجدرشرایطایناحتمالیتأثیراتازنمی توانطبیعتاواستکردهتجربهرانشیبی

.دهدقرارارزیابیوبررسیموردتقلبنامبهجدیدیمنظرازگذشتهسالدرراایران

.می کنیمتوصیهشمابهراگزارشاینمطالعهاست،ارتباطدرآنلاینتبلیغاتصنعتبانوعیبهشماکاروکسباگر
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(پیشگفتار)2

استراتژی بازاریابی مهم برای کسب و کارها؛تبلیغات آنلاین

وآنلاینرتصوبهتبلیغاتروش،ایندر.می شودشناختهجهاندرخدماتومحصولاتبازاریابیبرایکارآمدومدرنروشیکعنوانبهآنلاینتبلیغات

رقراآنلاینپلتفرم هایووبسایت هاکاربرمیلیون هادیدمعرضدرلحظهدربصورتکارهاوکسبخدماتومحصولاتوشدهانجاموبفضایدر

.می گیرند

صنعتاینرشدومی یابدگسترش*دلارمیلیارد۶38ازبیشبهجهاندرآنلاینتبلیغاتبودجه2023سالدرگرفته،صورتتخمین هایمطابق

وبفضایردتبلیغاتجامعه،دراینترنتنفوذضریبافزایشباهمگامنیزایراندر.بودخواهدانتظارموردآتیسال هایدربیشتریشتابباجهاندر

.اشدمی بگسترشحالدرجهانیبازاربهنسبتمعناداریفاصلهباالبتهکهشدهتبدیلکارهاوکسبعلاقهموردبازاریابیروش هایازیکیبه

تبلیغاتصنعترویپیشجدیدچالشیآنلاین؛تبلیغاتدرتقلب

متعددیتعاریفتبلیغاتدرتقلببرای.استنمودهتبدیلمتقلبینبرایجذابهدفیکبهراحوزهایندنیا،درآنلاینتبلیغاتصنعتشتابپررشد

تعاملیاتبلیغاتمایشندرغیر طبیعیتعاملنوعهرکلی،تعریفیکدرامااستشدهارائه...ومتقلبانهرفتارنوعتبلیغاتی،پلتفرمتبلیغ،نوعبراساس

.گرفتنظردرآنلاینتبلیغاتدرتقلبمی توانراشودتبلیغاتینامعتبرترافیکایجادبهمنجرکهتبلیغاتباکاربران

تاعدداینورسیده**آنلاینتبلیغاتبودجهکلازدرصد22حدودبهدنیادرآنلاینتبلیغاتیتقلب هایحجمگرفته،صورتتخمین هایاساسبر

.رسیدخواهددرصد23بهآیندهسال5
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گرفتهصورتاشتباهبرنامه‌ریزینتیجهدروکاروکسبداده‌هایشدنخراب.نیستتبلیغاتیتقلببواسطهشدهایجادچالشتنهاهزینهرفتهدراما

سایرنارکدرشدهذکرچالش های.شدخواهدنمایانبلندمدتدرآنسوءتاثیراتکهمی نمایدکارهاوکسبمتوجهرابزرگتریزیانداده ها،اینمبنایبر

.شودتبدیلیاساسدغدغه ایبهکارهاوکسباززیادیطیفبرایتبلیغاتدرتقلبپدیدهبامقابلهتاشدهباعثنهایتاتبلیغاتی،تقلب هایمعایب

(پیشگفتار)3

تبلیغاتصنعتبرایاولویتیتقلب؛بامقابله
تبلیغ دهندگان،رویلیغاتیتبتقلبغیرمستقیمومستقیمتاثیرات.باشندتبلیغاتدرتقلبپدیدهبازندگانبزرگترینشایدتبلیغ دهندهکارهایوکسب

کارهاوبکسبرایراآنشناساییتقلب،انجامروش هایدرپیشرفتوتنوعدیگرسویازودادهقرارتحت الشعاعراآن هابازاریابیقیفلایه هایتمامی

.استنمودهسختپیشازبیش

باعثپدیدهاین.دارداهمیتنیزکلیبه طورتبلیغاتصنعتبرایبلکهاست،مهمتبلیغ دهندگانبرایتنهانهآنلاینتبلیغاتدرتقلببامقابله

پلتفرم هایوناشرانتبلیغ دهندگان،مشترکتلاش هایبایقینا.می دهدکاهشراتبلیغاتبازدهینتیجه،دروشدهتبلیغاتبهعمومیاعتمادکاهش

مانندفناوری هاییازاستفادهابکهدژینوتبلیغاتیتقلبکشفپلتفرم نظیرپلتفرم هاییظهورهمچنین.کردمقابلهتبلیغاتدرتقلببامی توانتبلیغاتی،

.تداشخواهددنبالبهصنعتاینبازیگرانتمامیبرایرادلچسبینتایجقطعامی پردازند،تبلیغاتدرتقلببامقابلهبهمصنوعیهوش
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ارادتمــند، تیم دژینو
.امیدواریم داده های ارائه شده در این گزارش باعث ارتقای کیفیت تبلیغات آنلاین شما گردد



(پیشگفتار)4

گزارشایندرشدهاســتفادهتعاریف
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.هستندتبلیغاتمدیوم های...وبرنامه ایدرونهمسان،تبلیغاتتبلیغاتی،بنرهای.نمایدمیمشـخصراتبلیغنوع:(medium)تبلیغاتمدیوم

بهفنی،تعاریفمطابق.تاسشدهایجادتبلیغ دهندهوبسایتدرآنلاین،تبلیغاتروینامعتبرکلیکواسطهبهکهشدهگفتهسشنیبه:تقلبیسشن

.می شودگفتهمذکوروبسایترویسشنیکمشخص،زمانیبازهیکدرآندرکاربرفعالیتووبسایتیکبارگذاری

.هستندتبلیغاتسورس انواع...وsmsایمیل،اجتماعی،شبکه هایادنتورک ها،.استتبلیغاتیسشنایجادمنبع:(Source)تبلیغاتســورس

تبلیغاتگانمنتشرکنند ازجزئی...وویدیوییخبری،ورزشی،وبسایت های.نمایدمیمشخصراتبلیغمنتشرکننده:(Publisher)تبلیغاتپابلیشــر

.هستندایراندرآنلاین

نوعهربهقلبیتکلیک.استدادهقراربررسیموردراتقلبیکلیک‌هایتبلیغات،درتقلبمرسومروش هایتماممیانازگزارشاین:تبلیغاتیتقلب

کلیکرقبا،کلیکها،رباتکلیک.می شوداطلاقمی گردددهندهتبلیغکارهایوکسبتبلیغاتیهزینهرفتنهدرباعثکهتبلیغاتروینامعتبرکلیک

.دهستننامعتبرکلیک هایانواعازبخشیتنها(کلیکمزارع)هافارمکلیکتوسطشدهتولیدهایکلیکوبازدیدکنندگاناشتباهی

User)ایجنت Agent):استشدهاطلاقکاربرتوسطشدهاستفاده دستگاهو(مرورگر)نرم افزاربامرتبطداده هایبهگزارشایندر.



ترافیک توسط هزار‌کانال‌ورودی‌30بیش از "

".نداهای دژینو مورد بررسی قرار گرفتهالگوریتم

فصــــل اول

(6صــفحه )شده‌بررســی‌هایکمپین

(8صــفحه )شده‌بررســی‌های‌کانال

(13صــفحه )شده‌بررســی‌های‌ایجنت
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؟ایمدر یک سال گذشته چند کمپین را بررســی کرده

6

بررســی شدههای کمپین
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1401پاییز 

62%
تعداد کمپین های بررسی شدهافـــزایش

توسط دژینو در یک سال گذشته
1402تابستان 



از خدمات کشف صنعت‌مختلف‌16در بیش از تبلیغ دهندگان 

.اندکردهتقلب دژینو در کمپین های تبلیغاتی خود استفاده 

7

اند؟هکسب و کارهای چه صنایعی از سرویس کشف تقلب دژینو استفاده کرد

سفـــر، گردشگری

و مهاجرت
خـــدماتآمــــوزش

مالی، بانکی و

گذاریســـرمایه

خرده فــروشی 

آنلاین
مد و زیبایی

پوشــاک و

زیورآلات

تکنــولوژی و

کالای الکترونیک
تبلیغاتخـــودرو

پزشـــکی و 

سلامت
یتجهیزات صــنعت

بیمـــهرمــز ارز بورسحمل و نقل

بررســی شدههای کمپین
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35+
ســـــورس

15+
مـــدیوم

+12000
پابلیشــــر

هــزار‌30بیش‌از‌در یک سال گذشته ترافیک تبلیغاتی ایجاد شده توسط  

.کانال تبلیغاتی مختلف توسط دژینو مورد ارزیابی قرار گرفته اند

8

ایم؟کردههای ایجاد شده از چند کانال ورودی ترافیک را بررسی سشن

بررســی شدههای کانال
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لیغات آنلاین در اکوسیستم تبهای‌تبلیغاتی‌تمام‌ســورستقریبا 

.اندایران توسط دژینو مورد سنجش و ارزیابی قرار گرفته

...و 

9

؟ایمکردههایی را بررسی چه ســورس

بررســی شدههای کانال
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یکتانت

نجــوا

ادیوری

تپســـل

مدیااد

ســنجاق

گوگل ادز
اینستاگرام

تلگــرام

ایکس

(توییتر)

دیجیکالا

اینترک

ادورج

یلو ادوایز

طاووس

آپارات

دیمــا

وب انگیج

نلینکدی

ترب



سط های زیر در سال گذشته توبندیدر دستهمدیوم‌مختلف‌15بیش‌از‌

.اندهای کشف تقلب دژینو مورد ارزیابی قرار گرفتهالگوریتم

پوش نوتیفیکیشنبنرهای تبلیغاتی
پیش نمایش

(Pre Role)

ایدرون برنامـــه

(In App)

همســـانسوشــال مدیاســــرچ ادزریتارگتینگ

10

ایم؟را بررسی کردههایی چه مدیوم

بررســی شدههای کانال
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سیاسی و اجتماعی

اقتصــادی

نرم افزار موبایل

ســـرمایه گذاریمالی و 

ورزشــی

خبری

فیلم، سریال و سینما

ســرویس اشتراک ویدیو

ســرگرمی و تفریحی

پزشــکی و سلامت

سبک زندگی

آموزش و محتوای درسی

غذا و آشــپزی

بازی و نرم افزار

مادر، کودک و نوزاد

*سایر 

پوشاک، مد و زیبایی

کامپیوتر، موبایل و  لوازم الکترونیک

فــرهنگ و هنر

آهنگ و موســیقی

13.36%

توسط دسته‌بندی‌مختلف30درپابلیشــر‌تبلیغات‌12000بیش‌از‌

ده مربوط بیشــترین سشن بررسی ش. انددژینو مورد بررســی و ارزیابی قرار گرفته

از کل درصدی‌13.36با سهم سیاسی‌و‌اجتماعیهایی با موضوع به وبسایت

.استها بوده سشن

های مختلف پابلیشــرهای مورد بررسی دژینوبندیدسته

ایم؟هایی را بررسی کردهپابلیشـــرچه 

بررســی شدههای کانال
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12

ین کسب و پرطرفدارترین شبکه اجتماعی برای تبلیغات کلیکی در باینستاگرام

از این سوشال‌مدیا‌از سشن های با سورس درصد62. کارهای ایرانی بوده است

.شبکه اجتماعی بوده است

کدام شبکه های اجتماعی در بین تبلیغ دهندگان پرطرفدارتر بوده اند؟

بررســی شدههای کانال
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62%

Instagram

1

35%

Telegram

2

2%
Linkedin

3

1%
X (Formerly Twitter)

4



13

از چه استان هایی بیشـــترین سشن را بررســی کرده ایم؟

اســتان تهرانایجنت های بررســی شده

اســتان خوزســتان

اســتان‌اصــفهان

استان‌خراسان‌رضــوی

1

5

4

اســتان فارس

2

3
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کاربران ایرانی از چه دستگاه و سیستم عاملی استفاده می کنند؟

ایجنت های بررســی شده

Android

IOS

Windows

%84

%8
%7.5

%0.5

MacOS, Linux

از سشن های بررسی شده ازدرصــد  89

.موبایل استفاده کرده اند

ه از سشن های بررسی شددرصــد‌9

.از دسکتاپ استفاده کرده اند

از سشن های بررسی درصــد‌2

.شده از تبلت استفاده کرده اند
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استفاده می کنند؟مرورگرهایی کاربران ایرانی از چه 

ایجنت های بررســی شده

Huawei Browser

Firefox Mobile

Firefox

Miui Browser

Safari

Samsung Internet

Chrome

سشن های بررسی شده توسط % 70بیش از 

.استفاده کرده اندکــرومدژینو از مرورگر 

مرورگر پر اســتفاده در بین سشن های مورد بررسی دژینو10

Others *

Google Search

Instagram

 *
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فصــــل دوم

هیچگاه فرصت از کل تبلیغات آنلاین % 50"

ا مشاهده شدن توسط یک انسان واقعی را پید

!نمی کنند

"
(17صــفحه )وضعیت‌تقلب‌تبلیغاتی‌آنلاین‌در‌ایران‌و‌جهان‌

(20صــفحه )گزارش‌زمانی‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌

(25صــفحه )براساس‌کانال‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌تقلب‌گزارش‌

(34صــفحه )براساس‌ایجنت‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌تقلب‌گزارش‌
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h 22%

25%

نسبت هزینه هدر رفته به واسطه تقلب به کل

**2023هزینه تبلیغات آنلاین در دنیا در سال 

17

چه میزان از سشن ها در تبلیغات آنلاین تقلبی است؟

وضعیت‌تقلب‌تبلیغاتی‌آنلاین‌در‌ایران‌و‌جهان

تخمین میزان سشن تقلبی در تبلیغات آنلاین ایران براساس

*داده های تحلیل شده توسط دژینو در سال گذشــته
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تومان

.را بدلیل وجود تقلب در تبلیغات از دست داده اند

تخمین زده می شود در سال گذشته، کسب و کارهای ایرانی حداقل چیزی در حدود

کسب و کارهای ایرانی چه بودجه ای را بدلیل وجود تقلب در تبلیغات از دست داده اند؟

وضعیت‌تقلب‌تبلیغاتی‌آنلاین‌در‌ایران‌و‌جهان
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چه میزان از سشن ها در تبلیغات آنلاین تقلبی است؟

وضعیت‌تقلب‌تبلیغاتی‌آنلاین‌در‌ایران‌و‌جهان

اقعی از کل تبلیغات آنلاین هیچگاه توسط یک انسان و% 50

.*دیده نمی شوند
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مـــهر آبان آذر دی بهمن اسـفند فروردین اردیبهشت خـــرداد تیــــر مـــرداد شهریور

1401 1402

در . ت شدثبتیرماه‌بیشترین میزان سشن تقلبی در نیمه اول سال، در  

.سشن تبلیغاتی، یک سشن تقلبی بوده  است5این ماه از هر 

20

ک ماهه دوم سال گذشته بدلیل قطعی و محدودیت دسترسی به اینترنت، حجم ترافی6در بازه 

.تبلیغاتی و در نتیجه میزان تقلب به نسبت مدت مشابه سال قبل از آن کاهش یافت ؟وضعیت تقلب در تبلیغات آنلاین ایران به تفکیک ماه چگونه بوده  است

گزارش‌زمانی‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین

دژینـــو|  اولین گزارش سالانه تقلب در تبلیغات آنلاین ایران  

. ت رسیدبه ثبمهر‌ماه‌بیشترین میزان سشن تقلبی در نیمه دوم سال، در 

.درصد از سشن های تبلیغاتی در این ماه تقلبی بوده  است17



1401نیمه دوم سال 

42%
نرخ سشن های تقلبیافـــزایش

1402نیمه اول سال 

21

سرعت رشد سشن های تقلبی در تبلیغات آنلاین ایران چگونه است؟

گزارش‌زمانی‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین
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اتی، به در نیمه دوم هر ماه، علیرغم افزایش نسبی سشن های تبلیغ

.نسبت نیمه اول همان ماه تقلب کمتری را شاهد بودیم

ابتدای ماه انتهای ماه

22

متوسط ماهانه میزان تقلب در تبلیغات آنلاین ایران چگونه  است؟

گزارش‌زمانی‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین

ایرانوضعیت متوسط ماهانه ترافیک تبلیغاتی و میزان تقلب در تبلیغات آنلاین

بیترافیک تقــل

یترافیک تبلیغات
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نرخ و کمترینچهارشـــنبهبیشترین نرخ سشن تقلبی در روزهای 

.هر هفته اتفاق می افتندجمـــعهسشن تقلبی در روزهای

کمترین میزان وپنجشـــنبهبیشترین میزان ترافیک تبلیغاتی مربوط به 

.هر هفته می باشدجمـــعهآن مربوط به 

23

میزان تقلب در تبلیغات آنلاین ایران به تفکیک روزهای هفته چگونه بوده  است؟

گزارش‌زمانی‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین

شـــنبه

هیکشـــنب

هدوشـــنب

سه شـــنبه

چهارشـــنبه

پنجشـــنبه

جمـــعه

نرخ سشن های تقلبیتعداد سشن های تبلیغاتی

میزان سشن های تبلیغاتی و سشن های تقلبی به تفکیک روزهای هفته
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ف روز، علیرغم افزایش و کاهش حجم ترافیک تبلیغاتی در ساعات مختل

.استدر طول روز تقریبا ثابتنسبت‌سشن‌های‌تقلبی‌به‌کل‌سشن‌ها

24

ین ایرانوضعیت روزانه ترافیک تبلیغاتی و میزان تقلب در تبلیغات آنلا

میزان تقلب در تبلیغات آنلاین ایران به تفکیک ساعات روز چگونه بوده  است؟

گزارش‌زمانی‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین
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ترافیک تقــلبی

ترافیک تبلیغاتی

18:00 24:0012:0006:0000:00
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بیشـــترین تقلب تبلیغاتی در کدام پابلیشــرها رخ داده  است؟

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌کانال

مادر، کودک و نوزاد

غذا و آشپزی

کتاب و ادبیات

وبایلکامپیوتر، لوازم الکترونیک و م

سلامتپزشــکی و 

خودرو و حمل و نقل

فرهنگ و هنر

توریستی و گردشــگری

پوشاک، مد و زیبایی

ورزشــی

سرمایه گذاریمالی و 

اقتصــادی

سیاسی و اجــتماعی

دین و مذهب

سرگرمی و تفریحی

سبک زندگی

مالی

نرم افزار مــوبایل

ITفناوری و 

آموزش و محتوای درسی

18.7

18.6

18.4

17.1

15.8

15.7

15

14.7

14.4

14.3

13.9

13.6

13.1

12.8

12.7

12.6

12.5

12.4

12.2

11.5

اتکتاب‌و‌ادبیو غذا‌و‌آشــپزی، مادر،‌کودک‌و‌نوزاددسته بندی های 

غ دهندگان بطور متوسط بیشــترین میزان سشن تقلبی را روی وبسایت تبلی

.ایجاد کرده اند

تقلبدسته بندی از منتشرکنندگان تبلیغات با بیشترین میزان20
دژینـــو|  اولین گزارش سالانه تقلب در تبلیغات آنلاین ایران  
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؟داده  استبیشـــترین تقلب تبلیغاتی در کدام پابلیشــرها رخ 

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌کانال

94.9%
یک پابلشـــربیشـــترین‌میزان‌تقلب‌

در تبلیغات آنلاین

200+
پابلیشــرهای شناســـایی شده توسط دژینو با بیش از

سشن‌تقلبی% 33.33
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؟داده  استخ تبلیغاتی در کدام پابلیشــرها ر و کمترین تقلب بیشـــترین 

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌کانال

7/10

مورد مربوط 7، %(2کمتر از )پابلیشــر با کمترین میزان تقلب 10از بین 

.بوده اندنرم‌افـــزار‌موبایل‌به دسته بندی 

90%

تقلب % 90پابلیشـــر در یک سال گذشته حاوی بیش از 10سشن های 

.بوده اندآهنگ‌و‌موسیقی‌پابلیشر از دسته بندی 10بود که هر 

دژینـــو|  اولین گزارش سالانه تقلب در تبلیغات آنلاین ایران  



28

بیشـــترین تقلب تبلیغاتی در کدام پابلیشــرها رخ داده  است؟

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌کانال

دژینـــو|  اولین گزارش سالانه تقلب در تبلیغات آنلاین ایران  

!سشن‌تقلبی‌بوده‌است% ه‌بندیسشن‌های‌ایجاد‌شده‌توسط‌یک‌پابلیشر‌در‌دستبیش‌از



25%

9%

دسته بیشترین میزان تقلب در مدیوم های بررسی شده مربوط به

.وده  استبا متوسط           سشن تقلبی ببنرهای‌تبلیغاتی‌

سته کمترین میزان تقلب در مدیوم های بررسی شده مربوط به تبلیغات د

.*سشن تقلبی بوده  استبا متوسط ( Pre Role)پیش‌نمایش‌

بنرهای تبلیغاتی

ــنپوش‌نوتیفیکیش
سوشــال‌مدیا

ســرچ‌ادز

همســان

ریتارگتینگ

درون برنامه ای

پیش‌نمایش

29

میزان تقلب در تبلیغات آنلاین ایران به تفکیک مدیوم چگونه بوده  است؟

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌کانال

25%

9%

دژینـــو|  اولین گزارش سالانه تقلب در تبلیغات آنلاین ایران  
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بیشـــترین تقلب تبلیغاتی در کدام پابلیشــرها رخ داده  است؟

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌کانال

دژینـــو|  اولین گزارش سالانه تقلب در تبلیغات آنلاین ایران  

.  وده‌استپرتکرارترین‌روش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌کلیکی‌ب کلیک‌تقلبی‌روی
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کدام صنایع در سال گذشته بیشتر درگیر تقلب تبلیغاتی بوده اند؟

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌کانال

تکنــولوژی‌و

ککالای‌الکترونی

خـــدمات
مد و زیبایی

رمـــز ارز
بورس

خرده فـــروشی

سفر و گردشگری

آموزش

سلامت

مالی

خودرو

صنعت با بیشــترین میزان سشن تقلبی10

%  31.6باتکنولوژی‌و‌کالای‌الکترونیکصنعت

یغات سشن تقلبی، بیشترین زیان را از تقلب در تبل

.آنلاین دیده  است
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؟چگونه  استوضعیت تقلب در تبلیغات گوگل ادز 

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌کانال

90%
وعی با از کمپین های تبلیغاتی کسب و کارها در گوگل، به ن90%

.*یکی از انواع تقلب تبلیغاتی درگیر هستند 

46%
ین از ثبت شده در یک کمپسشن‌تقلبی‌بیشترین میزان 

تبلیغات گوگل ادز مشـــتریان دژینو

 *
ت 
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گرف
بر
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؟ استپرطرفدار چگونه*شبکه های اجتماعیوضعیت تقلب در تبلیغات 

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌کانال

دژینـــو|  اولین گزارش سالانه تقلب در تبلیغات آنلاین ایران  

، لگرامتاز سشن های تبلیغاتی با سورس درصد26

.سشن تقلبی بوده است

26%

Telegram

1

21%

Instagram

2

16%

Linkedin

3

5%
X (Formerly Twitter)

4
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سشن های تقلبی از مرورگر کروم% 70بیش‌از‌

.استفاده کرده اند

بیشترین سشن های تقلبی مربوط به کدام مرورگرها می باشند؟

ایجنتگزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌

Chrome

Safari

70%

13%

8%
6%

1%

Samsung Internet

سایر مـــرورگرها

Firefox, Miui Browser
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0% 100%

از سشن های تقلبی دستگاه خود را %  38

.معــــرفی کرده انددســـکتاپ

از سشن های تقلبی دستگاه خود را % 32

.معــــرفی کرده اندموبایل

ا از سشن های تقلبی دستگاه خود ر% 30

.معــــرفی کرده اندتبلت

میزان سشن تقلبی به تفکیک نوع دستگاه چگونه است؟

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌ایجنت

میزان سشن تقلبی به تفکیک دستگاه
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چه میزان از سشن های تقلبی از پراکسی استفاده کرده اند؟

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌ایجنت

33.2%
تقلب برای انجامیک‌سوم‌از‌سشن‌های‌تقلبی‌تقریبا

IPخود را تغییر داده اند.

1- United States of America

2- Netherlands

3- United Kingdoms

 اند، درصد از سشن های تقلبی که از پراکسی استفاده کرده28

معرفیایالت‌کالیفرنیای‌آمریکاموقعیت جغرافیایی خود را  

.نمودند
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داخلی بیشتر از چه استان هایی هستند؟IPسشن های تقلبی با 

اســتان تهرانگزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌ایجنت

اســتان خوزســتان

اســتان هرمزگان

اســتان کرمانشاه

اســتان اصــفهان

اســتان گیلان

اســتان اردبیل

استان خراسان رضــوی

اســتان فارس ــتاناستان سیستان و بلوچسـ

از داخلی‌IPنیمی‌از‌سشن‌های‌تقلبی‌با‌نزدیک به 

.استان تهـــران بوده اند
1

2

3

4

5

6

7

9

8

10
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استفاده می کنند؟*هاییISPسشن های تقلبی در ایران بیشتر از چه 

گزارش‌تقلب‌در‌تبلیغات‌آنلاین‌براساس‌ایجنت

Iran Cell Service and Communication Company

30%
Mobile Communication Company of Iran PLC

16%
Telecommunication Company of Iran

6%

از خدمات اینترنت شرکت های داخلی‌IPنیمی‌از‌سشن‌های‌تقلبی‌با‌

.ایرانسل، همراه اول و مخابرات ایران استفاده کرده اند

1 2 3
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با هدف ارائه 1399تیم دژینو در زمستان "

خدمات در راستای افزایش پرفورمنس 

.تبلیغات آنلاین در ایران شکل گرفت

"

جمع بندی
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(40صــفحه )گزارش‌در‌یک‌نگاه‌

(42صــفحه )نحوه‌جمع‌آوری‌و‌تحلیل‌داده‌های‌گزارش‌

(43صــفحه )درباره‌دژینو‌

(45صــفحه )ارتباطی‌دژینو‌راه‌های‌
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گزارش در یک نگاه

.کرده اندتجربهخودتبلیغاتیکمپین هایدررادرصدی40تا20کلیکبهسشننرختفاوتکارهاوکسبگذشتهسالدر

.شده اندبررسیدژینوتوسطگذشتهسالیکدرآنلاینتبلیغاتیکانالهزار30ازبیش

.استبوده Androidآن هااز%84عاملسیستموکرده انداستفادهموبایلازتبلیغاتیسشن هایاز89%

.نموده انداستفادهوبگردیبرایکروممرورگرازتبلیغاتیسشن هایاز70%

.رفته استهدرتقلبوجوددلیلبهآنلاینتبلیغاتدرایرانیکارهایوکسبهزینهاز%25گذشتهسالیکدرمی شودزدهتخمین

.نمی کنندپیداراواقعیانسانتوسطشدندیدهفرصتهیچگاهآنلاینتبلیغاتکلاز50%

.می دهدنشانرا1401سالدومنیمهنسبتبه1402سالاولنیمهدرتقلبیسشن هایدرصدی42رشددژینوداده های

.شده اندبررسیدژینوتوسطگذشتهسالیکدرمختلفبندیدسته30درپابلیشــرهزار12ازبیش
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گزارش در یک نگاه

.نموده اندایجادتبلیغ دهندگانوبسایترویراتقلبیسشنمیزانکمترینموبایلافزارنرمدسته بندیدرپابلیشرهایی

.بوده اندتقلبیسشن هایپابلیشــر200ازبیشسشن هایسومیکبهنزدیک

.بوده اندداراتبلیغاتانواعبیندرراتقلبیسشن هایمیزانکمترینپیش‌نمایشیتبلیغاتوبیشترینتبلیغاتیبنرهای

.دیده اندآنلاینتبلیغاتدرتقلبازرازیانبیشــترینگذشتهسالدررمزارزوخدمات،الکترونیککالایوتکنولوژیصنایع

.هستندتبلیغاتیتقلب هایدرگیرنوعیبهادزگوگلتبلیغاتاز90%

.شده استمشاهدهکرده انداستفادهدژینوازکهکارهاییوکسبادزگوگلتبلیغاتدرتقلب%46تا

.نموده انداستفادهIPتغییرروش هایازتقلبیسشن هایازسومیکحدود

.کرده اندثبتخودنامبهراکلیکیتبلیغاتدرتقلبمیزانبیشترینموسیقیوآهنگدسته بندیدرپابلیشرهایی
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نحوه جمع آوری و تحلیل داده های گزارش

ن هایکمپیحیندروکارهاوکسبوبسایتازدژینو،اسکریپتوسیلهبهگزارشایندراستفادهموردداده های
یکادایجازپسبلافاصلهولحظهدربصورتداده هااینتحلیلوجمع آوری.استشدهجمع آوریآنهاتبلیغاتی

سهپرودژینو،مصنوعیهوش موتورنیازموردداده هایدریافتازپس.می گرددآغازکاروکسبسایتدرسشن
.می گرددآغاززیرصورتبهسشنیکنبودنیابودنتقلبیتشخیص

User)کاربررفتاردسته بندیسهدرالگوریتمچندینتوسطمستقلصورتبه سشنهر Behavior)،ردپای
User)کاربر Footprint)کاربرپروفایلو(User Profiling)مذکورالگوریتم هایکهامتیازیبراساسوشدهبررسی

رویامتیازهاسشن،هرامتیازشدنمشخصازپس.می گیردقرارنهاییتحلیلموردمی دهندسشنآنبه
.می شودتصمیم گیریکانال هاکیفیتمیزاندربارهوشدهجمع بندیتبلیغاتیمختلفکانال های

وبازبینیمورددائمیبطورتقلبیسشن هایتشخیصبرایشدهاستفادهمصنوعیهوشمدل های
فنیتیم.یندنماحفظراتقلبیسشنسریع تروصحیحتشخیصدرخودکاراییهموارهتامی گیرندقراربروزرسانی

صورتردتابودهتبلیغاتیتقلب هایدراستفادهموردجدیدتکنولوژی هایوبات هارصدحالدرپیوستهدژینو
لبین،متقرفتاریالگوهایدائمیرصدهمچنین.نمایدبازآموزیجدیدالگو هایباراخودتشخیصیمدل هاینیاز

.می باشدتقلبجدیدروش هایشناساییمسیرازناپذیرجداییبخش
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درباره دژینــو

خودلیتفعاایرانآنلاینتبلیغاتدرتبلیغاتیکمپین‌هایپرفورمنسافزایشهدفبا1399زمستاندردژینوتیم

.تاسکردهسرمایهجذب(دیجیکالاگروهنوآوریبازوی)دیجینکستمجموعهازرانددودرتاکنونونمودآغازرا

ایراندرلاینآنتبلیغاتصنعتکیفیتارتقایوبهبودبرایتلاشخود،فعالیتمدتتمامدردژینورسالت

هوشنظیرروزدانش هایبرمبتنیسرویس هاییارائهباتانموده ایمتلاشهموارهراستاایندر.استبوده

.سازیمبرآوردهراآنلاینتبلیغاتدرعملکردبهبودبهکارهاوکسبنیازمصنوعی،

تبلیغاتازکارهاوکسبتجربهارتقایبهشایانیکمکمختلفسرویسچندینارائهبادژینوحاضرحالدر

خدماتارائهآمادهدژینوتیمهمچنین.استشدهاشارهخدماتاینازتعدادیبهادامهدر.می نمایدآنلاین

.می باشدآنلاینتبلیغاتعملکردبهبودراستایدرشماکاروکسببهتخصصی

(حاضرگزارش)آنلاینتبلیغاتیتقلبکشفسرویس

(1403هارب-ایرانآنلاینتبلیغاتدرپرفورمنسسالانهگزارشانتشار)آنلاینتبلیغاتپرفورمنسسنجشسرویس

تبلیغاتیکانال‌هایریکامندیشنسرویس

ادزگوگلتبلیغاتتقلبکشفسرویس
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دیجینکست؛ مرکز نوآوری و سرمایه گذاری دیجیکالا

یناباشدنهمراهصنایع،وکشور هاتمامپیشرفتلازمهواستتحولوتغییرحرکت،حالدرسرعتباجهان
باتانیمبرآما.هستندآیندهسمتبهحرکتاصلیشتاب دهندگانخلاقذهن هایونوآوری.استتحولاتوتغییر
.بسازیمفرصت هاوکشورمانخلاقکارآفرینانمیانپلینوآوری،برایفضاییایجاد

محققوکردنبرآوردهبهاینجادرماودیجی کالاستگروهسرمایه گذاریونوآوریمرکز،دیجی‌نکستاینجا
زهانگیومنتورشیپمنابع،ارائهباکهکردیمتلاشخودفعالیتسال5طولدر.می اندیشیمتغییررویایکردن
دیجی کالا،گروهحمایتباو97سالازماسفر.باشیمنوآوریتپندهقلباستارتاپ ها،بهتحولوتغییرایجاد

ازتفادهاسباالکترونیکتجارتصنعتدرانقلابیایجادبرایخاورمیانه،الکترونیکتجارتشرکتبزرگ ترین
.شدآغازدنیاروزتکنولوژی های
هبرانوآوری:برمی داریمگامخودماموریتمسیردرهمچنانفعالیت مانشروعازسالپنجمیندر،اکنون

فردهبمنحصرتواناییوتکنولوژیبرمی داریم،میانازرافرصت هاوکسب وکارهامیانفاصلهمی بریم،پیش
معرفیعدادها،استتوسعهوپرورشماچشم انداز.برسندموفقیتبهبیشترسرعتباتامی کنیمهمراهرااستعدادها

.استصنایعمتحول کنندهراه حل هایتوسعهسمتبهآن هاهدایتوجهانبهجدیدپتانسیل های

".هستیمآنساختنحالدرماواینجاست،نیست؛دستدوررویاییکدیگرروشنفردای"
.ایران
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اینشماپیشنهاداتوانتقاداتبازخوردها،باشکبدون.می باشدایرانآنلاینتبلیغاتدرتقلبسالانهگزارش هایازشمارهنخستینحاضرگزارش

یراه ها.نماییدیاریخودمسیرادامهدررادژینوتیمنظرات،ارائهباتاخواستاریمشمااز.شدخواهدکاربردی تروکامل ترآینده،سال هایدرگزارش

:ازعبارتندماارتباطی

راه های ارتباطی با دژینــــــو

دژینویبانیپشتتیم.باشیدارتباطدرمابابالاروش هایازیکیطریقازمشاورهدریافتودژینوخدماتدربارهبیشتراطلاعاتکسبجهتهمچنین

.می باشدشمابهپاســخگوییآمادهروزههمه

دژینـــو|  اولین گزارش سالانه تقلب در تبلیغات آنلاین ایران  

dezhino.com
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info@dezhino.com
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021-28428449
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